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PRIES PRADEDANT KALBETI APIE
NAUJOVES, SVARBU |VARDINTI TAI, KAS
NIEKUR NEDINGO. ZENGIAM | 2026
METUS, KAI SOCIALINIUOSE TINKLUOSE
KAI KURIE DALYKAI JAU NEBERA
TENDENCIJOS. JIE TAPO STANDARTU.
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KAS LIEKA:

NORS KASMET SOCIALINIUOSE TINKLUOSE IESKOME ,,KITO DIDELIO DALYKO*, REALYBE
TOKIA, KAD KAI KURIE DALYKAI TIESIOG VEIKIA.

JIE BUVO MATOMI NE VIENERIUS METUS, APIE JUOS KALBEJOME, DISKUTAVOME, KARTAIS
NET PAVARGOME NUO JU, BEEEET... JIE NIEKUR NEDINGO.

® TRUMPAS VIDEO TURINYS - VIS DAR KARALIUS. ® FOMO - VIS DAR EGZISTUQJA.

@®  SOCIALINIAI TINKLAI YRA NAUJAS GOOGLE. ® KURYBINE LAISVE - DIDZIAUSIA VERTYBE.

® AUTENTISKUMO NORIM DAUGIAU NEI BET KADA. @  PALEISTI POSTUKO - NEBEUZTENKA.



https://paperplanes.lt/2025-metu-soc-tinklu-tendencijos/
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O KAS NAUJO?

2026 METAIS NAUJOVES NEBESAUKIA, SIE METAI NE APIE NAUJA FORMATA. NE APIE DAR
VIENA FUNKCIJA, O APIE TAI, KAIP KEICIASI DEMESYS, PASITIKEJIMAS IR SPRENDIMAI,
KURIUOS PRIIMAME SCROLLINDAMI.

ILGESNI VIDEO SUGRIZTA! (5)
ALGORITMAS - NEBE VISAGALIS (8)

ATE, ATE DIRBTINI INTELEKTE, NEPASIILGSIM! (10

INFLUENCERIAI NEBE INFLUENCINA (16)
B2B RINKODARA KEICIASI (PAGALIAU) (19)
NETOBULAI TOBULAS TURINYS (22)
DAUGIAU BTS (25)

2026 = 2016 (13)
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ILGESNIO
FORMATO
VIDEO
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TRUMPAS VIDEO TURINYS IR TOLIAU LIEKA GREICIAUSIAS BUDAS BUTI PASTEBETIEMS. JIS PAGAUNA DEMES|,
SUSTABDO SCROLL’A IR ATVEDA NAUJA AUDITORIJA.

TACIAU 2026 METAIS TIKRAS SVORIS ATSIRANDA TEN, KUR GALIMA LIKTI ILGIAU. ILGESNIS
TURINYS SKIRTAS PASITIKEJIMUI, KONTEKSTUI IR EKSPERTISKUMUI.

SVARBU SUPRASTI: TRUMPI VIDEO PRITRAUKIA, ILGI - PAAISKINA, KODEL VERTA LIKTI. IR
CIA SVARBIAUSIA - SIE FORMATAI NETURI KONKURUOTI TARPUSAVYJE. 2026 METAIS
JIE VEIKIA KAIP VIENA EKOSISTEMA, O NE ATSKIROS STRATEGIJOS.
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DIDESNIS PASITIKEJIMAS

llgesnis turinys leidzia sukurti emocinj rysj su auditorija, padidinti pasitikéjima
prekiy zenklu.

ILGALAIKE VERTE

Toks turinys iSlieka aktualus ir randamas ménesius ar net metus po
publikavimo.

GERIAU KONVERSIJOM

Trumpas formatas pritraukia démesij, ilgas - padeda jtikinti ir atsakyti i
abejones.
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2026 METAIS ALGORITMAI STEBI KAIP ZMOG
KUR VARTOTOJAS SUSTOJA, KA PERZIURI DA
PRASCROLLINA.

PAGAL SIA VARTOTOJO ELGSENA ALGORITIM
VARTOTOJUI. O TAI REISKIA, KAD NESVARB
SVARBU KAIP VARTOTOJAI REAGAVO | TURI
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VISO GERO,
DI!
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PASTARAISIAIS METAIS DIRBTINIS INTELEKTAS TAPO NEATSIEJAMA TURINIO
KURIMO DALIMI. PREKIY ZENKLAI J| NAUDOJO IR NAUDOJO DAUG.

TACIAU KARTU SU AUGANCIU DI NAUDOJIMU AUGA IR AUDITORIJOS
ATSARGUMAS. DAUGIAU NEI PUSE VARTOTOJU (52 %) JAUCIA
NEPASITIKEJIMA, KAI PREKIY ZENKLAI NAUDOJA DIRBTINIU INTELEKTU KURTA
TURINJ, O PACIU DIRBTINIU INTELEKTU PASITIKI TIK APIE 20-21% VARTOTOJU.

2026 METAIS, KAIP NIEKAD AISKU - KAI DIRBTINIS INTELEKTAS VISISKAI

S@rving ca /’

PAKEICIA ZMOGISKA BALSA, TURINYS DAZNAI SUVOKIAMAS KAIP MAZIAU
AUTENTISKAS, MAZIAU PROFESIONALUS IR KARTAIS NET KLAIDINANTIS.

\
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ZMOGISKAS TURINYS LAIMI

Apie 50 % Zmoniy labiau pasitiki Zzmogaus sukurtu turiniu nei DI generuotu.

SKAIDRUMAS YRA BUTINYBE

78-86 % vartotojy mano, kad DI sukurtas turinys turi bGti aiSkiai pazymeétas.

DI TINKA OPTIMIZACIJAI

bet ne turinio karimui. Vartotojai labiau toleruoja DI ,uzkulisiuose® (reklamy
optimizavimas, personalizacija) nei turinio karime.



NE, DABE»!

2016-IEJI!



14 puslapis EII..\KEES

THE CHAINSMOKERS GROJA VISU GARSU, SNAPCHAT’0 SUNIUKO FILTRAS
ON IR VISI VAIKOSI GELTONA MINKSTA PIKACHU. PABUSKITE - SIANDIEN
2016-IEJI!

0 JEI RIMTAI, SIS REISKINYS TAPO SAVOTISKU GR|ZIMU | GERESNIUS
LAIKUS, NES VARTOTOJAI IESKO PRIEGLOBSCIO NUO SKAITMENINIO
NUOVARGIO IR DABARTINIO PASAULIO NEAPIBREZTUMO.

NORS 2016-IEJI POLITISKAI BUVO PERMAININGI METAI, 2026-UYJUY
TENDENCIJA FOKUSUOJASI BUTENT | EMIOCIN| KOMFORTA, KUR| SUTEIKIA
TO METO SKAITMENINE KULTURA.
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PABEGIMAS

Dirbtiniam intelektui vis labiau uzvaldant turinj, vartotojai linksta prie ,,
vertinami ,paprastesni laikai“ pries jsigalint grieztiems algoritmams ir nu

10 METU CIKLA

Psichologas Clay Routledge teigia, kad 10 mety laikotarpis daznai tampa ,inkaru®, padedandiu rasti orien
permainy laikais. VV\yresniajai Z kartai (kuriai dabar beveik 30) ir jauniems tdkstantmecio kartos atstovams 2016-ieji
asocijuojasi su jy jaunysteés piku.

MUZIKOS IR MEMU KULTAS

2016 mety muzika iSgyvena antrg populiarumo banga, o i$ itin nugludinto, prekiy Zenklo jvaizdj kurianéio turinio
griztama prie paprasty, vienos nuotraukos jrasy, primenané¢iy ankstyvajj ,Instagram® stiliy.




PPPPP
ppppppppppppppppp

INFLUENCERIAI

INFLUENCINA
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Instagram influencers
GAL IR DRASIAI PASAKYTA, BET NERA gettnjg ready to sell 'thelr
2026 METAIS NUOMONES FORMUOTO audience ketone drinks

POZIURIS | JUOS TIKRAI KEISIS.

DIDIEJI ,,MEGA“ INFLUENCERIAI PRARANDA P!
RENKASI NISOS EKSPERTUS, MIKRO-INFLUENC
VARTOTOJY TURIN|. PROFESINE KOMPETENCIJA TA
TEISININKAI IR VERSLININKAI SULAUKIA DAUGIAU PASITIK
INFLUENCERIAI BE REALIOS SRITIES PATIRTIES.

VIO NEI ETATINIAI
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 PAVARG
MAZEJA

Nuomonés formuotojy jrasy jsitra

KUREJU

iai, 0 iS jy 42 % véliau dél to gailéjosi.

KIAMAS

jautrds nuolatiniams prekiy Zzenkly
pasiGlymams. Net 62 % u nei pries trejus metus.

PASITI YGIUS

Tik 33 % vartotojy pasitiki tuo, ka influenceriai sako , tuo tarpu 60 % labiau pasitiki pramonés ekspertais ir
Zurnalistais. Skandalai, nepazyméta reklama (skai¢iuojama, kad apie 80 % turinio) ir netikri sekéjai stipriai pakirto
patikimuma.
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B2B KEICIASI
(PAGALIAU)!
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When | mistakenly use my real
personality in front of my

ILGA LAIKA B2B TURINYS BUVO PER RIMTAS, PER SAUSAS IR PER DAUG
coworkers

-KORPORATYVINIS*. OFICIALUS TONAS, SUDETINGI SAKINIAI IR BAIME PASAKYTI KA
NORS ZMOGISKO DARE J| NUOBODUY IR SUNKIAI |[SIMENAMA.

DABAR TAI KEICIASI. PREKIY ZENKLAI SUPRANTA, KAD KALBA NE SU ,,[MONEMIS*, O
SU ZMONEMIS - PAVARGUSIAIS, UZIMTAIS IR NENORINCIAIS SKAITYTI DAR VIENO
PERNELYG NUGLUDINTO TEKSTO.

2026 METAIS B2B TURINYS TAMPA PAPRASTESNIS, TIESESNIS IR ZMOGISKESNIS.
VALIO!! ATSIRANDA HUMORAS, SAVIIRONIJA IR DRASA KALBETI NORMALIA KALBA.

boredpanda.com
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EKSPERTU BALSAS

Turinio autoriai, kurie pristato tikras jZvalgas (eksperty komentarus, klienty sékmés istorijas, realius pavyzdzius),
daug geriau jtraukia auditorijg nei formalls ar pernelyg poliruoti korporatyviniai post’ai.

VIDEO TURINYS JAU CIA

Trumpi video paaiskinimai, produkto demonstracijos ir klienty istorijos padeda B2B auditorijai greitai suprasti verte,
o gilus turinys (pvz., podcast’ai ar ilgesni video) kuria pasitikéjima ir autoriteta sprendimy priéméjy akyse.

SolMe |TAKA SPRENDIMUI

75 % B2B sprendimy priéméjy naudoja socialinius tinklus priimdami sprendimg dél tiekéjo ar paslaugos pasirinkimo -
tai reiskia, kad socialiniai tinklai tapo ne tik matomumo kanalu.
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NETOBULA
TOBULAS
TURINYS
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ILGA LAIKA KUREME IDEALY TURIN| - NEPRIEKAISTINGOS NUOTRAUKOS, SUDERINTOS
SPALVOS, TEKSTAI IT IS VADOVELIO. BET AUDITORIJA PAVARGO. SIEMET TAI TAMPA NE
TIK PAGEIDAVIMU, BET IR REAKCIJA | PERPILDYTA INTERNETA: DI-GENERUOTAS
TURINYS UZTVINDE SOCIALINIUS TINKLUS, TODEL ZMONES AKTYVIAI ATSISUKA NUO
TOBULO VAIZDO. NETOBULAS TURINYS VEIKIA GERIAU, NES JIS TIKRAS, ZMOGISKAS IR
ATPAZ|STAMAS.

TAI GALI BUTI UZKADRINIAI VAIZDAI, NERETUSUOQTI VAIZDAI, PAPRASTAS KASDIENIS
TONAS AR NET SMULKIOS KLAIDELES - NETOBULUMAS CIA SIGNALIZUOJA
ZMOGISKUMA,

2026 M. NETOBULAS TURINYS NE TIK MATOMAS - JIS [SIMENAMAS, |TRAUKIA IR
KURIA PASITIKEJIMA.
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ALGORITMAI KEICIASI

Jie vartotojams labiau rodo tai, kas sulaukia reakcijy, komentary ir tikry jausmy - ne veltui Facebook’o feed’e galime
matyti su misy nuomone ar vertybémis nesutinkanciy ir mus provokuojanciy jrasy.

DI PANDEMIJA

Dirbtiniu intelektu sugeneruotas turinys uztvindé socialinius tinklus. Jj kuria kas tik netingi. Del to
dabar greic¢iau erzina nei jtraukia. Auditorija ieSko Zmogaus, ne dar vieno DI parasyto prom

DAUGIAU |SITRAUKIMO

AutentiSkas turinys turi iki ~28 % didesnj jsitraukima ir 4 kartus daugiau paspaudimy nei dirbtiniu intelektu kurti
jrasai.
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DAUGIAU
BEHIND THE
SCENES
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I krajewski

NESAKYKIT, VISADA SMALSU PAMATYTI TAI, KAS SLYPI UZ EKRANU. TAIP IR SU
SOCIALINIY TINKLY TURINIU - VARTOTOJAI NORI PAMATYTI TIKRA PROCESA, ZMONES
IR SITUACIJAS UZ SCENOS.

TOKIE |RASAI LEIDZIA VARTOTOJUI SUSITAPATINTI SU PREKIY ZENKLU, PAJUSTI RYS| SU Ae my job.
JUO. TOKIO TIPO TURINYS PARODO REALYBE, HUMORA, SPONTANISKUMA, KAS " illove my job.
SIANDIEN YRA STIPRESNIS |SITRAUKIMO RODIKLIS. * [I'love my job.
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20-30% DAUGIAU |SITRAUKIMO

Lyginant su kitais, labiau tradiciniais, turinio formatais, jrasai, kuriuose rodomi uzkulisiai sulaukia daugiau
isitraukimo.

ARCIAU VARTOTOJO

67 % mazy versly sako, kad BTS tipo jraSai padeda auginti auditorija ir kurti bendruomene.

JAUNESNE AUDITORIJA

Daugiau nei 54 % Gen Z atstovy teigia, kad toks turinys jiems yra artimesnis.
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NEPAISANT TO, TENDENCIJAS ATITINKANTIS TURINYS
SAVAIME DAR NIEKO NEREISKIA. JIS VEIKIA TIK TADA, KAI
ATSPINDI TIKRA PREKIU ZENKLO KASDIENYBE, ZMONES UZ JO
IR VERTYBES, KURIOMIS JIS GYVENA.

2026-AISIAIS AUDITORIJOS JAU PUIKIAI ATPAZ|STA, KUR
AUTENTISKUMAS YRA REALUS, O KUR - TIK DAR VIENA
STRATEGIJA. TODEL STIPRIAUSI PREKIU ZENKLAI NE IESKO,
KAIP ,,JSOKTI | TRENDA®, O DR|STA KOMUNIKUOTI SAVAIP:
KARTAIS NETOBULAI, KARTAIS PAPRASTAI, BET SAZININGAI.

NE FORMATAS KURIA RYS|. RYS| KURIA TAI, KAS UZ JO STOVI.
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